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УДК 004.738.5:658.8(045) 

СУЧАСНІ ТРЕНДИ В ІНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГУ: СТРАТЕГІЇ ДЛЯ 

УСПІШНОГО ПРОСУВАННЯ БРЕНДУ 

Стахурська С.В. 

 

CURRENT TRENDS IN INTERNET MARKETING: STRATEGIES FOR 

SUCCESSFUL BRAND PROMOTION 

Stakhurska Svitlana 

  

В статті досліджуються сучасні тренди в інтернет-маркетингу, акцентуючи увагу 

на ефективних стратегіях просування бренду. Вона розглядає важливість контент-

маркетингу, соціальних медіа, SEO, email-маркетингу та використання аналітики для 

оптимізації кампаній. Автори аналізують вплив нових технологій, таких як штучний 

інтелект та автоматизація, на процеси маркетингу. Обговорюється роль персоналізації 

контенту та комунікації з цільовою аудиторією. Стаття буде корисною для маркетологів, 

підприємців та студентів, які прагнуть покращити свої знання про інтернет-маркетинг та 

впроваджувати сучасні стратегії в практику. 

Ключові слова: інтернет-маркетинг, просування бренду, контент-маркетинг, 

соціальні медіа, SEO, email-маркетинг, аналітика, штучний інтелект, персоналізація. 

 

The article explores current trends in internet marketing, focusing on effective strategies for 

brand promotion. It examines the importance of content marketing, social media, SEO, email 

marketing, and the use of analytics to optimize campaigns. The authors analyze the impact of new 

technologies, such as artificial intelligence and automation, on marketing processes. The role of 

content personalization and communication with the target audience is discussed. This article will 

be useful for marketers, entrepreneurs, and students seeking to enhance their knowledge of internet 

marketing and implement modern strategies in practice. 

Keywords: internet marketing, brand promotion, content marketing, social media, SEO, 

email marketing, analytics, artificial intelligence, personalization. 

 

Головною метою будь-якої компанії, фірми, підприємства є досягнення 

успіху. Для процвітання компанії має значення багато факторів: правильно 

вибрана стратегія, віддані компанії службовці, добре налагоджена система 

інформування, точне виконання програми маркетингу[1, с.179-180]. Маркетинг 

– це одержання прибутку із задоволення споживача" набуває особливого 

значення. У сучасному цифровому середовищі успіх брендів значною мірою 

залежить від їх здатності створювати споживацьку цінність та задовольняти 

потреби клієнтів. Інтернет-маркетинг надає унікальні можливості для 

безпосередньої взаємодії з цільовою аудиторією, дозволяючи підприємствам 

збирати дані про поведінку та вподобання споживачів. Завдяки цьому бренди 

можуть персоналізувати свої пропозиції, адаптувати контент та розробляти 
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стратегії, які максимально відповідають інтересам і потребам клієнтів. Отже, 

основою успішного інтернет-маркетингу є глибоке розуміння споживацьких 

цінностей і прагнення до їх задоволення, що, в свою чергу, призводить до 

збільшення прибутків. Інтернет-маркетинг – комплекс заходів по просуванню і 

продажу на ринку товарів, послуг, торгової марки за допомогою Всесвітньої 

мережі[2, с.119-126].  

На думку Пітера Друкера, «основна мета маркетингу – зробити зусилля 

збуту непотрібними. Його мета – таким чином зрозуміти та пізнати клієнта, що 

товар або послуга буде точно підходити останньому і продавати себе самі. Ф. 

Котлер акцентує увагу на те, що маркетинг – це вид людської діяльності, 

спрямована на задоволення потреб через обмін (тобто є взаємодія)[1, с.179-

180]. Американська асоціація маркетингу вважає, що маркетинг – це процес 

планування та реалізації задуму, ціноутворення, просування та реалізації ідей, 

товарів, послуг через обмін, які задовольняють цілі окремих осіб та організацій 

[3, с. 88-90]. 

В умовах швидкого розвитку технологій та зміни поведінки споживачів 

інтернет-маркетинг став невід’ємною частиною бізнес-стратегій. Сучасні 

тренди в цій сфері вимагають від маркетологів гнучкості, адаптивності та 

креативності для успішного просування брендів. У цій статті розглянемо 

ключові тенденції та стратегії, які можуть допомогти компаніям залишатися 

конкурентоспроможними. 

Контент-маркетинг продовжує бути основою ефективних маркетингових 

кампаній. Якісний, цінний та релевантний контент допомагає залучати увагу 

цільової аудиторії та будувати довгострокові відносини з нею. Блогі, статті, 

відео та інфографіка є потужними інструментами, які можуть допомогти 

брендам передати своє повідомлення, продемонструвати експертизу та 

залучити нових клієнтів. 

Не менш ефективними є соціальні медіа які продовжують залишатися 

потужним каналом для просування бренду. Платформи, такі як Instagram, 

Facebook, TikTok та LinkedIn, пропонують унікальні можливості для взаємодії з 
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аудиторією. Бренди можуть використовувати соціальні мережі для створення 

спільнот, проведення конкурсів та акцій, а також для зворотного зв’язку зі 

споживачами.  

Правильна оптимізація контенту для пошукових систем допомагає 

покращити видимість сайту, залучити органічний трафік та збільшити 

конверсії. Тому пошукова оптимізація (SEO) залишається важливим аспектом 

інтернет-маркетингу Важливо постійно відстежувати зміни в алгоритмах 

пошукових систем та адаптувати стратегії SEO відповідно до нових вимог. 

Одним з найбільш ефективних способів взаємодії зі споживачами 

залишається email-маркетинг. Створення персоналізованих розсилок, що 

враховують інтереси та поведінку користувачів, допомагає підвищити рівень 

відкриття листів і зацікавленість до пропозицій. Автоматизація процесів email-

маркетингу дозволяє заощадити час та зусилля, одночасно забезпечуючи 

високий рівень залучення. 

Використання аналітики є ключовим для оцінки ефективності 

маркетингових кампаній. Інструменти, такі як Google Analytics, дозволяють 

відстежувати поведінку користувачів, аналізувати трафік та отримувати 

важливу інформацію для прийняття рішень. Збір і аналіз даних допомагають 

зрозуміти, які стратегії працюють, а які потребують коригування. 

Інтернет-маркетинг має свої переваги як для покупців, так і для продавців 

товарів. Перевагами Інтернет-маркетингу для потенційних покупців є:  

• можливість замовляти товари 24 години на добу 7 днів в тиждень 

незалежно від місця знаходження покупця;  

• наявність потрібної інформації – порівняльних даних про компанії та їх 

конкурентів, продукцію, ціни на товари. Така оперативна інформація є 

здебільшого безплатною; 

 • зменшення рівня впливу, оскільки покупець не спілкується з 

продавцями і не підпадає під вплив раціональних і емоційних факторів 

переконання.  

Перевагами Інтернет-маркетингу для компаній постачальників є: 
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 • можливість швидкої адаптації до ринкових умов через оперативне 

доповнення торгових пропозицій, регулювання ціни і характеристик продукції;  

• невисока вартість утримання віртуальних підприємств торгівлі в 

порівнянні з фізичними;  

• створення партнерських відносин між покупцем і продавцем через їх 

спілкування в режимі реального часу,  

• можливість автоматизації створення бази даних про клієнтів;  

• можливість створення профілів покупців (індивідуального, групового, 

регіонального тощо); 

 • наявність практично необмеженого кола потенційних покупців як 

наслідок глобальності Інтернету[2, с.119-126]. 

Отже, сучасні тренди в інтернет-маркетингу вимагають від брендів 

постійної адаптації до змінюваного середовища. Використання ефективних 

стратегій, таких як контент-маркетинг, соціальні медіа, SEO, email-маркетинг, 

аналітика та новітні технології, допоможе компаніям успішно просувати свої 

продукти та послуги в умовах сучасного цифрового світу. Ключ до успіху 

полягає в інтеграції цих трендів у загальну стратегію маркетингу та постійному 

вдосконаленні своїх навичок. 
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