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Анотація: Стаття присвячена дослідженню впливу подієвого туризму на 

формування та покращення туристичного іміджу регіону. Розглянуто 

теоретико-методичні засади подієвого туризму та його особливості як 

інструменту створення привабливого образу регіону. Досліджено значення 

туристичних подій для популяризації регіону, а також підходи до оцінки 

ефективності регіональної політики у сфері подієвого туризму. Визначено 

перспективи розвитку цього виду туризму в регіоні через впровадження 

інноваційних підходів і сучасних інформаційно-комунікаційних технологій.  

Ключові слова: Подієвий туризм, туристичний імідж, регіональний 

розвиток, регіон, туристична подія, стратегія, туристичний ринок. 

 

Подієвий туризм є важливим напрямом туристичної галузі, який поєднує 

економічний, соціальний і культурний вплив на регіони. Завдяки унікальній 

здатності привертати увагу великої аудиторії, туристичні події сприяють 

формуванню позитивного іміджу територій, залученню інвестицій, активізації 



503 

місцевих громад та розвитку туристичної інфраструктури. У світовій практиці 

великі події, такі як фестивалі, спортивні змагання, культурні свята, вже стали 

невід'ємною частиною стратегій популяризації туристичних дестинацій. У 

сучасній туристичній сфері туристичний імідж регіону розглядається як 

базовий елемент конкурентоспроможності дестинації. Він забезпечує 

стратегічну перевагу у залученні туристів, визначає їх очікування та 

задоволення від подорожі, а також впливає на повторні відвідування та 

рекомендації.  

Дослідження впливу подієвого туризму на туристичний імідж регіону дає 

змогу виявити його потенціал як інструменту розвитку територій, розробити 

ефективні стратегії популяризації туристичних подій і визначити оптимальні 

підходи до їх організації з урахуванням регіональних особливостей. 

Питання розвитку подієвого туризму та його впливу на імідж регіонів 

активно досліджуються як зарубіжними, так і вітчизняними вченими. Серед 

вітчизняних дослідників заслуговують на увагу роботи Вовк К. М. [1], 

Гугул О. Я. [2], Клочковська В. О. та Клочковський О. В. [3], Крупа І. М. [4], 

Паньків Н. Є. та Мороз В. Р. [5], Радіонова О. М. [6], Шикіна О. В. та 

Олійник В. В. [7] та ін. 

Метою дослідження є аналіз впливу подієвого туризму на формування 

туристичного іміджу регіону та розробка рекомендацій щодо використання його 

потенціалу в іміджевій політиці регіонів. 

Подієвий туризм є специфічним напрямом у туристичній діяльності, який 

базується на організації подій різного формату, що залучають туристів з метою 

участі, споглядання або занурення у певний культурний, спортивний, діловий 

чи інший контекст. Сутність цього виду туризму полягає у створенні 

унікального туристичного досвіду, який значно підвищує привабливість 

дестинації, залучаючи туристів не лише з регіонів, де відбувається подія, але й з 

інших країн. 

Зростання популярності подієвого туризму пов’язане із потребою 

туристів отримувати нові враження та досвід, який виходить за рамки 
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стандартних туристичних програм. У сучасному світі, де конкуренція між 

туристичними дестинаціями постійно зростає, організація подій стала 

ключовим елементом стратегій позиціонування територій, сприяючи їхньому 

економічному, соціальному і культурному розвитку. 

Подієвий туризм є надзвичайно важливою складовою сучасної 

туристичної діяльності, який поєднує елементи економічного, соціального та 

культурного розвитку. Його багатогранність і унікальність роблять цей вид 

туризму одним із найперспективніших напрямів для популяризації регіонів і 

створення їх позитивного туристичного іміджу.  

Подієвий туризм є вагомим чинником формування та зміцнення 

туристичного іміджу регіонів. Завдяки своїй динамічності, емоційному впливу 

та здатності привертати увагу як вітчизняних, так і міжнародних туристів, 

подієвий туризм сприяє позитивному сприйняттю регіонів. Події, які 

організовуються в регіонах, виконують кілька важливих функцій: створення 

унікального досвіду, покращення інформаційного поля, стимулювання 

економіки та посилення привабливості дестинацій. 

Особливості впливу подієвого туризму на туристичний імідж регіонів слід 

розглядати через призму інтеграції цього явища у туристичну індустрію, 

соціокультурний розвиток та інформаційно-комунікаційні стратегії. Саме 

поєднання цих чинників визначає, яким чином події формують імідж регіону та 

забезпечують його довгострокову конкурентоспроможність. 

Подієвий туризм є потужним інструментом формування туристичного 

іміджу регіону завдяки своїй здатності створювати унікальний досвід, 

посилювати інформаційне позиціонування, стимулювати економічний розвиток 

і підтримувати соціокультурні процеси. Його вплив проявляється не лише в 

короткостроковій перспективі під час проведення заходу, але й у довгостроковій 

перспективі через зміцнення позицій регіону на туристичному ринку. Розуміння 

особливостей цього впливу дозволяє регіонам ефективно використовувати 

подієвий туризм для створення сталого та привабливого туристичного іміджу. 

Ефективність подієвого туризму як елемента регіональної політики 
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залежить від координації дій органів влади, бізнесу та громадськості. Регіони, 

які активно впроваджують стратегії підтримки подій, зокрема через фінансові 

стимули та інформаційну підтримку, досягають більшого успіху у формуванні 

туристичного іміджу. Однак, для багатьох регіонів характерними є відсутність 

довгострокових планів у сфері подієвого туризму і недостатня взаємодія між 

зацікавленими сторонами, що обмежує їх потенціал. 

Державна регіональна політика має ключове значення для розвитку 

подієвого туризму. Пріоритетними її напрямами є створення сприятливого 

нормативно-правового середовища, фінансова підтримка значущих 

туристичних подій, а також стимулювання співпраці між державними органами, 

бізнесом і місцевими громадами. Розвиток подієвого туризму може стати 

інструментом реалізації регіональних програм сталого розвитку, сприяти 

соціально-економічному зростанню та підвищенню іміджу регіону. 

Сучасні технології, зокрема соціальні мережі та інноваційні маркетингові 

інструменти, мають значний потенціал для популяризації туристичних подій. 

Використання цифрового маркетингу дозволяє охопити широку аудиторію, 

створити віртуальне знайомство з подією та зацікавити туристів. Регіони, які 

активно впроваджують такі технології, демонструють вищу ефективність у 

залученні туристичних потоків і зміцненні туристичного іміджу. 

Отже, розвиток подієвого туризму потребує комплексного підходу, що 

передбачає інтеграцію подій у загальну стратегію туристичного розвитку 

регіону. Важливими аспектами у цій сфері є розробка інноваційних 

туристичних продуктів, активне залучення громадських організацій до 

організації подій і створення партнерств між державним та приватним 

секторами. Особливу увагу слід приділяти адаптації подій до вимог сучасного 

туриста, враховуючи потребу у високій якості туристичного сервісу та 

унікальності пропозиції. 
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